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CiL PRUZKUMU aneb ,,0 co nam §lo?”

Cilem tohoto prizkumu bylo zmapovat, jaké maji lidé povédomi o mistnich zemédélcich, femeslnicich a dalsich
zruénych a kreativnich lidech plsobicich ve Zlinském kraji. Zajimalo nas, v jaké mife obyvatelé nakupuji jejich
zbozi, vyuzivaji jejich sluzeb, kde a jak je nakupuji a jak se k nim dostavaji informace o tomto segmentu trhu.
Ve zkratce jsme tedy zjistovali spotFebni chovani lidi vzhledem k mistnim a regionalnim vyrobkim.

Dale jsme zkoumali, jaké maji spotiebitelé problémy s dostupnosti mistnich a regionalnich potravin a sbirali
jsme od nich napady, jak podpofit jejich produkci i odbyt. Vysledky prdzkumu planujeme vyuzit v rdémci popu-
larizace tématu mistnich a regionalnich potravinovych systémda, planovanych vefejnych debat a akci, a v nepo-
sledni fadé pro podporu odbytu mistnich a regionalnich vyrobk( nejen v ramci Zlinského kraje.

Mapovani bylo provadéno formou online a tisténych dotaznik(, které byly distribuovany pfedevsim prostred-
nictvim partnera, organizace Lisky, z. s. Setfeni se uskute&nilo béhem zafi a Fijna 2023.

Dotazniky byly nabizeny prostfednictvim Siroké propagace na webovych strankach a socialnich sitich, vefej-
nych akcich a prednaskach. Vyzva k zapojeni do prizkumu také vysla v magazinu Zlinského kraje ,0kno do
kraje”.

Diky ochoté a zapojeni mnoha osob se nam podafrilo ziskat 168 dotaznikd, ze vSech okresl Zlinského kraje.
Nejedna se tedy o zcela reprezentativni prizkum, ale nase snaha o co mozna nejvétsi pestrost respondent(
a ziskani alespon 160 odpovédi z rdznych mist Zlinského kraje (nejen z centralnich ¢asti kraje a vétsich mést)
byla napInéna. Timto jesté jednou dékujeme véem zapojenym Ucastnikd prizkumul!

S ohledem na zvolené cile prezentujeme ziskana zjisténi v nékolika klicovych oblastech:
l.  OBECNE POVEDOMi 0 MISTNICH A REGIONALNICH VYROBCICH
Il.  LOKALNI A REGIONALNi POTRAVINY POD DROBNOHLEDEM
. MOZNOSTIZLEPSENi DOSTUPNOSTI
IV.  SOCIO-DEMOGRAFICKE UDAJE

Dotaznik mezi obyvateli jsme déale doplnili o mapovani zemédélcl a vyrobcU, ktefi prioritné vyuzivaji moznosti
primého odbytu svych produktl a také mapovani situace prodejen, které se specializuji na mistni a regionalni
potraviny. Vysledky jsou stru¢né zminény v kapitole

V. POHLED ZE STRANY VYROBCU A OBCHODNIKU
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VYSLEDKY PRUZKUMU - HLAVNI ZJISTENI

‘
¢
0
°
9

Mistni, Ciregionalnivyrobek maji spotfebitelé nejvice spojeny s kvalitou, nasleduje
Setrnost k zivotnimu prostredi a relativni vzdalenost mista vyroby. Dllezitou roli
hraje také osobni znalost a moznost prfimého nakupu u zemédélce/vyrobce.
Regionalni kritérium je pro spotrebitele dilezit&jsi nez obecny pdvod v Ceské
republice. Tradice nehraje az tak vyznamnou roli.

Nejcasteji spotfebitelé nakupuji v malych prodejnach, velmi oblibené jsou dale
farmarskéa zeleninové trhy, nakup pfimou farmarezedvora, ataké specializované
a farmarské prodejny. Podstatna ¢ast respondent( je také schopna vypéstovat si
vlastni potraviny na zahradé nebo vyuziva neformalnich siti v podobé darovani od
znamych ¢i v rdmci rodiny.

Vice nez polovina spotfebiteld hodnoti nabidku lokalnich a regionalnich potravin
v misté bydliSté a okoli jako nedostatecnou. V nabidce sortimentu mistnich
aregionalnich potravin spotfebitelim nejvice chybi ovoce a zelenina. S velkym
odstupem pak nasledovaly dalSi kategorie jako maso a mlécné vyrobky, pecivo
a biopotraviny.

Jako hlavni dlvody, které brani ¢astéjSimu nakupu téchto vyrobk(, jsou uvadény
vysoka cena, dale nedostupnost v okoli bydlisté, a také logistika - sloZitosti
organizace nakupu.

Mezi hlavni doporuceni, jak zvySit odbyt mistnich a regionalnich potravin, pfevazo-
valy dvé moznosti - nakupovat vice druhi potravin na jednom misté a lep$i infor-
mace o tom, kde a co nakoupit. Také moznost objednavky a dovozu se jevila jako
sympaticka. Nezanedbatelny byl zajem o vyrobky ve verejném stravovania gastru.

Jak je vidét z odpovédi, mistni a regionalni potraviny jsou pro spotfebitele velmi
osobni téma, a Casté téma konverzace, o ¢emz svédci to, Ze nejvic informaci
Cerpaji spotrebitelé od znamych a pratel, za nimi tésné nasleduje osobni osloveni
na akcich pro verejnost, jako jsou jarmarky, trhy, dny otevi'enych dvefia podobné.
DdleZitou roli hraje také internet a socialni sité.
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|. OBECNE POVEDOMI O MISTNICH A REGIONALNICH VYROBCICH

Co si pfedstavujete pod ozna¢enim mistni nebo regionalni vyrobek
a jaké vlastnosti jsou pro vds dilezité?

Graf 1. nize ukazuje, Ze nejdllezitéjsim atributem je kvalita vyrobku, coz hodnotilo jako pomérné dulezité
dohromady 84 % respondentli(vysoce dilezité témér 67 %, spis dilezité témér 17 %). Dale si respondenti velmi
cenili ohled na Zivotni prostfedi. Setrnost k Zivotnimu prostiedi povazovalo za dflezité 74 % respondent(
(vysoce ddlezité témer 44 %, spis dllezité témeér 30 %) a relativné kratkou vzdalenost od mista ptvodu/
vyroby u témér 69 % respondentl (vysoce dllezité pro 42 %, spi$ dllezité pro témér 27 %).

Mistni a regionalni vyrobky maji lidé také spojeny s moznosti nakupovat pFfimo u vyrobce/zemédeélce, coz
povazovalo za dilezité 70 % respondentl(vysoce dllezité témeér 43 %, obecné dllezité téemér 27 %). Dllezitaje
i jeho osobni znalost. Naopak se neprokézalo jako podstatné, zda je, i neni, vyrobek pfimo oznacen nékterou
ze znamek kvality, nebo regionalnim oznacenim. Pokud spotfebitel vyrobce zna a nakupuje pfimo od n&j, ma
vyrobky osobné vyzkouSenég, je to pro néj znacka kvality bez nutné nalepky. Také tradice nehraje pFi vybéru
zasadni roli.

Povédomi o tom, ze vyrobek pochazi ze Zlinského kraje, nehralo az tak zasadni roli ve srovnani s jiz zminénymi
aspekty, ale stale byl geograficky plivod vyrobkl hodnocen jako pomérné zasadni. Pro témér 37 % respondentd
to byl vysoce vyznamny ukazatel, a spi$ dllezity pro dal$ich 29 %. Svoji pfedstavu o regionalni produktu spojuji
spotrebitelé vice s jeho plvodem v blizkém regionu, nez s tim, Ze se jedna o ¢esky vyrobek.

Graf 1: PFedstava o mistnim a regiondlnim vyrobku

Predstava o mistnim, regionalnim vyrobku
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Il. LOKALNIi A REGIONALNIi POTRAVINY POD DROBNOHLEDEM

V této Casti jsme se blize zamérili na nékolik aspektd spotfebniho chovani, pocinaje sortimentem vyrobk(,
misty nakupu ¢i upfednostiovani urcitych vlastnosti.

Mate-li moznost, date pfi ndkupu prednost potraviné ¢i vyrobku, o které vite,
Ze pochazi ze Zlinského kraje ¢i z blizkého okoli?

U této otazky nas prioritne
zajimalo, do jaké miry
spotrebitelé upfednostnuji
vyrobky ze Zlinského kraje.
Vice nez polovina respondentd
uvedla, ze vzdy (11 %) ¢i témer
vzdy (46 %) da prednost
vyrobkdm z regionu. Zhruba
tretina (34 %) nakupuje tyto
vyrobky nepravidelné. Je tak
potésitelné, Ze se potvrdil vyssi
zajem spotiebitell o vyrobky
plvodem z tohoto regionu.

Graf 2: Prednost ndkupu vyrobk( z regionu

Prednost nakupu vyrobkt z regionu
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Mate-li moZnost, date pfi ndkupu prednost produktu ekologického zemédélstvi(BIO)?

Tato otéazka vypovida

o vnimavosti spotiebitell

s ohledem k obecnym principim
udrzitelnosti.

Jak ukazuje graf €. 3, zde

je ochota davat pfednost
produktlm v biokvalité jiz mensi.
Pouze 7 % respondentd uvedlo,
Ze upfednostnuji tyto produkty
vzdy a 28 % témer vzdy, coz

je dohromady zhruba tfetina.
Méné nez polovina (44 %)

dava prednost bio produktdm
nepravidelné.

Graf 3: Prednost ndkupt bioproduktd

Prednost produktu ekologického zemédélstvi
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Ktery sortiment od mistnich a regiondlnich vyrobct radi nakupujete?

Jak je patrné z grafu €. 4, Graf 4: Sortiment mistnich a regionalnich vyrobkd

jednoznacné prevazovaly

u nakupovaného sortimentu

zékladni potraviny (161 odpovedi), Sortiment mistnich a regionalnich vyrobku
na druhém misté nasledovaly

zahradkarskeé potreby, jako jsou

pfisady, seminka, a souvisejici 180 161
pomucky (90 odpovédi), potieby 160
, Y M Potraviny

pro domacnost (80 odpovédi), 140
podobné na tom byl nakup 5 120 = Sluzby
rdznych ozdob, véetné vanocnich 2 100 % Doméci potreby
(80 odpovédi), pomérné slusny je 8 82 80 Oblegeni a obuv
zajem o obleceni (50 odpovédi), 3 m ZahradkéFské potieby

. . . S 60 50
bytové doplnky (40 odpovédi) 35 40 m Bytové doplitky
nebo sluzby (35). (Respondenti 40 m Ostatni vyrobky
méli moZnost vicecetnych 20 l

o

odpovédi.)

Na jakych mistech nakupujete lokalni a mistni potraviny?

Nyni se jizbudeme soustfedit na samotné potraviny. Zde méli respondenti moznost uvést tolik moznosti, kolik
vyuZivaji. Z odpovédi je patrné, Ze mezi nejoblibenéj$i mista patii malé obchody, mezi néz mizeme zaradit
tradi¢ni malé prodejny, specializované prodejny jako jsou pekarny, zelinarstvi nebo rfeznictvi (135 odpovédi).
Vysokou oblibenost zaZivaji také farmarské nebo tradi¢ni zeleninové trhy (110 odpovédi) a podobné na tom
byl pfimy prodej ze dvora ¢i podnikové prodejny (104 odpovédi), pfipadné specializované prodejny jako jsou
zdravé vyzivy nebo farmarské prodejny (96 odpovédi). Tyto prvni ¢tyfi kategorie poukazuji na zjisténi z prvni
otazky, Ze spotfebitelé majiradiblizkost - tedy pfimy kontakt s vyrobcem ¢i osobnikontakt s prodejcem. V malé
mife jsou pak tyto vyrobky nakupovany v gastru nebo prostfednictvim samosbéru na farmach. Naopak svét
internetu a e-commerce obecné neni pro nakup mistnich a regionalnich potravin pfilis vyuzivany. MozZnost
online ndkupu (Scuk apod.) nebo vyuziti e-shopu farmard uvedlo dohromady pouze 43 respondent(.

Neni prekvapivé, Ze vysoky pocet respondentl odpovédélo, Ze si sami péstuji vlastni potraviny na zahradce
(100 odpovédi). Tato skupina obyvatel je proto méné zavisla na nakupech, alespori co se tyce ovoce a zeleniny
v Cerstvé nebo zpracované podobé (zavarovani, destilace, suseni apod.). Se zahradkarenim také souvisi
pomérné intenzivni vyuzivani neformalnich siti v ramci rodiny ¢i znamych. Prijetim darovanych prebytkd ¢i
domluvenym zasobovanim ovocem, zeleninou, vajicky, medem obohacuje svij jidelni stdl 73 respondentd.

Jak jsme na tom s mistnimi a regionalnimi potravinami? 6
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Graf 5: Mista ndkupu mistnich a regiondlnich potravin

Mista nakupu mistnich a regionalnich potravin
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Co se ty¢e samotného sortimentu, nejvice se nakupujizakladni potraviny, jako je peéivo, dale ovoce a zelenina,
nasleduji maso a mlé¢né vyrobky a pomeérné oblibené je kofeni a bylinky, poté alkohol, nejméné trvanlivé
potraviny.

Respondenti méli také moznost uvést konkrétni priklady, jaké znaji vyrobce/zemédeélce, mista nakupu Ci jaké
maji oblibené znacky ve svém okoli.

Jako zemédeélce/vyrobce respondenti nejCastéji uvadéli Agrofyto, farmu Javornik, MoStarnu Hostétin Ci jatka
Val¢ik. Celkové méli velmi dobry prehled a uvedli pestrou paletu mistnich vyrobct a zemédélc.

Mezi nejCasteji navstévovana mista zminovali bud obecné farmarske ¢i zeleninové trhy nebo nakupy pfimo
uzemédélcd, pfipadné uvedli konkrétné nazvy prodejen - napfiklad Odtadyma a Dary Kraje, nebo rlzné
prodejny zdrave vyzivy.

Uznacek respondenti pomérné ¢asto uvadeli, Ze zadnou znacku nepreferuji, nemaji vylozené oblibenou. Pokud
ano, nejCastéji zminovali Tradice Bilych Karpat, Pravé Valasské a Vyrobeno v Beskydech.

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondalnimi potravinami? 7
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Jakou roli hraji mistni, regionalni potraviny ve vasem jidelni¢éku?

Shrnujici otazka Graf 6: Role mistnich a regiondlnich potravin v jidelnicku

zkoumala, jakou roli

hraji mistni a regionalni

potraviny v jidelniéku. Role mistnich a regionalnich potravin v jidelnicku
Mirné pres polovinu

respondentl dohromady

uvedlo, ze tvofi vétsSinu

(14 %) ¢i polovinu 14%
jidelnic¢ku (37 %).

=\ nasem jidelni¢ku tvori vétsinu

=V nasem jidelnicku tvofi asi polovinu
V nasem jidelni¢ku tvofi menSinu
Jsou jen dopliikem naseho jidelnicku

31% m PrileZitostné

Zménil se v posledni dobé ndkup v oblasti mistnich a regionalnich potravin?

S ohledem na nedavné zmény souvisejici se vzrlstem cen potravin byla toto pomérné citliva otazka. Odpovédi
vSak vyznély spise v pozitivnim duchu. Vice nez polovina respondentl uvedla (57 %), Ze se nic nezménilo,
a dokonce tretina (33 %) uvedla, Ze mistni a regionalni potraviny nakupuji vice. Pomérné mala ¢ast (9 %) pak

pfiznala, Ze v posledni dobé nakup této kategorie potravin omezila.

Jak jsme na tom s mistnimi a regionalnimi potravinami?
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I1l. MOZNOSTI ZLEPSENI DOSTUPNOSTI

Jak hodnotite nabidku lokdlnich a regiondlnich potravin v misté bydlisté a okoli?

Tato otazka smérovala k tomu, Graf 7: Hodnoceni nabidky mistnich a regiondlnich potravin
jak jsou spotrebitelé spokojeni

se stavajici nabidkou potravin.

Jak vyplyva z grafu &. 7, vice Hodnoceni nabidky mistnich
nez polovina respondent( a regionalnich potravin
projevovala nespokojenost

s aktualnim stavem, pficemz 11 %
hodnotilo nabidku jako rozhodné
nedostatec¢nou a 44 % jako

spi$ nedostatecnou. Relativné
spokojena byla zhruba jedna
tretina.

4%

= Rozhodné nedostatecna

= SpiSe nedostatecna
SpiSe dostatecna

4% Rozhodné dostatecna

= Nevim

Jaky sortiment lokdlnich a regiondlnich potravin v misté bydlisté nejvice postradate?

U odpovédi, jaké kategorie spotiebitelim pripadné chybi, zcela pfevaZzovala kategorie ovoce a zeleniny.
Poté s odstupem nasledovalo maso a mlécné vyroby, pecivo a biopotraviny. Respondenti také v mensi mife
zminovali vejce Ci trvanlivé potraviny.

By

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondalnimi potravinami? 9
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Jaké divody Vam brani ¢astéjsimu ndkupu?

Tato otazka se zamérila nato, jaké faktory spotiebitelm braniv tom, aby ¢astéji nakupovali mistnia regionalni
potraviny. Respondenti zde méli moznost vybrat maximalné 3 varianty. Nejvétsi problém spocival ve vysoké
cené (82 odpovédi). Druhy nejcastéjsi dlivod byla nedostupnost v okoli bydlisté (77 odpovédi), a tietinejcastéjsi
problém spocival v logistice - sloZitosti organizace nakupu tykajici se mista a ¢asu (63 odpovédi), a omezena
nabidka sortimentu, napfiklad vlivem sezénnosti (51 odpovédi). Organizace nakupu je v pripadé mistnich
v§echen sortiment na jednom misté najednou. Nedostatek informaci se neukazal jako az tak zavazny problém,
ale byl uveden u 45 odpovédi.

Graf 8: Hlavni divody branici ¢astéjsimu ndkupu

Hlavni dlvody branici ¢astéjSimu nakupu
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0
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Co by podle Vas mohlo prispét ke zlepSeni spoluprdce

mezi mistnimi vyrobci a spotrebiteli?

Tato otazka vybizela respondenty k tomu, aby zvolili, jaké moznosti podpory odbytu a spoluprace mezi vyrobci
a spotrebiteli by podle nich byly nejvhodngjsi.

Kromé vybéru tfi nejpodstatnéjsich z osmi zakladnich moZznosti, které jsou uvedeny v grafu 9 nize, méli
respondenti také prostor navrhnout vlastni FeSeni. Uvadime nejzajimavejsi navrhy:

V oblasti podpory odbytu i kontaktu s vyrobci:

- spole¢nd(komunitni) prodejna pro vSechny regiondlni vyrobky. KdyZ by bylo vSe na jednom misté, usnadnilo
by spotrebiteli nakup.
- dny otevFenych dverfi, moznost si vyzkouset tu "feholi" aby se navzdjem poznali

- u respondentd, ktefi bydli na Moravskych Kopanicich, byl zajimavy navrh pojizdné prodejny, kterd by po
cesté nabirala potraviny od vyrobcd a zdaroven je prodavala lidem.

DdleZitou roli vidéla fada spotrebiteld ve vzdélavani, osvété, a informovanosti:

- jednotna mapa, informace mésta o farmach a vyrobcich v okoli
edukace by méla probihat uz od MS, ZS...

- osvéta mezi Sirokou vefejnosti. Lidé casto jezdi do supermarketu kvili cené, a nedokdZou dohlédnout
zdravotni disledky dlouhodobého stravovani se prevazné z pramyslové upravenych potravin.

aktualizovand databdze vyrobctu

jeden web nebo FB platforma, kde bude vSe prehledné uvedeno
- oznacit vSe, co je vyrobeno &i vypéstovano v regionu

Treti skupiny se tykala Sirsich legislativnich podminek Ci podpory ze strany verejné spravy a samospravy:

- legislativni prava podminek pro regiondini vyrobce, podpora obdobnd Rakousku, stdly prodej na trhu
- lepsikoordinace v regionu, v obci, systematicka podpora ze strany verejné spravy
- trh bez pFekupnik! To md byt misto, kde se potka péstitel, vyrobce se zdkaznikem!

- uvddeét skuteénou praci a cenu produkce potravin, jak téch nasich, tak téch dovazenych

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondlnimi potravinami? 1
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Slozitost nakupovani a nedostate¢na informovanost jsou mezi respondenty vnimany jako hlavni bariéry, které
brzdi lepsi vzajemnou spolupraci. Ke zlepseni sou¢asného stavu by dle 107 respondentl pfispéla moznost
nakupovat na jednom misté vice druht vyrobkt (obchod, platforma...), coz odpovida logice pfedchozi otazky,
kde spotfebitelim vadila soutasna sloZita logistika nakupu vyrobkl. Druha nejcastgjsi varianta byla lep$i
informovanost o tom, kde a co nakoupit (96 odpovédi).

Déle s urcitym odstupem pak néasledovala moznost pravidelné objednavky a dovozu (39 odpovédi) a také
zvétseninabidky mistnich a regionalnich potravin ve vefejném stravovani(36 odpovédi) nebo gastro podnicich
jako jsou restaurace (33 odpovédi). Role koordinatora se ukazala jako nejméné lakava.

Graf 9: Co zlepSi spolupraci mezi vyrobci a spotrebiteli?

Co zlepsi spolupraci mezi vyrobci a spotrebiteli?
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IV. SOCIO-DEMOGRAFICKE UDAJE

Jak bylo zminéno v Uvodu, prizkum byl dobrovolny
a podminkou byla zkuSenost s mistnimi

a regionalnimi potravinami. Kdo byl ochoten vyplnit
tento dotaznik? V odpovédich prevazovaly Zeny.

Co se tyce vékovych skupin, polovina respondentd
odpovidala produktivnimu véku, kde se da o¢ekavat
plné pracovni nasazeni a zpravidla ¢lenstvi v rodiné
(i kdyz rodinny stav nebyl zjistovan).

Odpovidali pfrevazneé vysokoskolsky vzdélani
respondenti, nasledovala silna skupina, témér
jedna tfetina stfedoskolsky vzdélanych

s maturitou. Distojné byli zastoupeni také se
zakladnim vzdélanim nebo vyuceni.

Témer polovina nasich respondentd pracuje ve
statnim ¢i vefejném sektoru (pedagogové, Urednici
a podobné), dalsi mensi, podobné pocetné skupiny
byly reprezentovany neziskovym sektorem,
dichodci, podnikateli. Méné nez 10% odpovédi
zaznélo od téch na materské/rodiCovské dovolené
nebo studujicich.

Prestoze byly dotazniky distribuovany rovhomerné
po kraji prostiednictvim magazinu pro Zlinsky

kraj Okno do kraje, jde poznat, Ze se podafilo
respondenty oslovit pfedevsim diky vefejnym
akcim. Nejsiln&jsi zastoupeni respondent( bylo

z okresu Zlin, nasledoval aktivni Vsetin a poté
Uherské Hradisté.

POHLAVI
Muz 17 %
Zena 83 %
VEK
18-35 22 %
36-55 50 %
56 avic 28 %
VZDELANI
Zakladni 5%
Vyucen/stfedni bez maturity 7%
Stfedoskolské s maturitou 31 %
Vysokoskolskeé 57 %
ZAMESTNANI
Podnikani 10 %
Verejny, statni sektor 48 %
Neziskovy sektor 12,5 %
Studujici 6 %
V dlchodu 13 %
Nezaméstnany/a 1%
Matefska/rodiCovska dovolena 9,5 %
BYDLISTE - OKRES
Uherské Hradisté 18 %
Zlin 4%
Vsetin 34 %
Kromériz 4 %
Mimo Zlinsky kraj, ale v jeho dosahu 3%

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondalnimi potravinami?
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VI. POHLED ZE STRANY VYROBCU A OBCHODNIKU

Aby byla mozaika fe$eného tématu UplInéjsi, rozhodli jsme se doplnit pohled spotiebitell na problematiku
mistnich a regionalnich potravin o vychodiska samotnych vyrobcl. Ve Zlinském kraji jsme ve spolupraci
s Renatou Vaculikovouze Stiediska prorozvojMoravskych Kopanic, 0.p.s. identifikovalicelkem 137 r(iznorodych
farem, které vyznamnym zplsobem vyuZivaji pfimy kontakt se spotfebiteli.

Hlavni cesty odbytu vyrobcu

Kromé zakladnich informaci o farmach nas zajimalo, jaké formy odbytu svych produktl farmy vyuzivaji.
Vysledny graf poukazuje na to, Ze se predstavy spotiebitell a producentl v nééem shoduji, ale nékde pomérné
dost rozchazeji.

Graf 10. ZplGsoby odbytu

ZpUsoby odbytu
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Naprosta vétsina zemédélcl (95 %) vyuziva prodej ze dvora, at uz prostiednictvim jednoduchého prodeje
na farmeé ¢i vlastni podnikové prodejny. Prodejny byvaji vétSinou v arealu samotné farmy nebo pobliz. Zde se
oba tabory setkavaji, nebot prodej ze dvora, jak se ukazalo v prlizkumu spotfebiteld, je u nich také pomérné
oblibeny.

S velkym odstupem nasleduji akce pro verejnost (dny otevienych dvefi a podobné) popfipadé agroturistika,
které jako odbytisté svych produktd vyuZiva 42 % vyrobcl. Pro zemédélce je tedy nejvyhodnéjsi, kdyz si
jej spotiebitel sdm najde a navstévuje. Nasleduje odbyt do malych obchodu (36 %), viastni e-shop (29 %).
Farmarské trhy navstévuje pouze 25 % zemédélcl, coz se naopak neshoduje s preferencemi spotfebiteld, pro
které jsou tyto trhy velmi oblibene.

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondalnimi potravinami? 14
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Zdlvodnéni odlisného vnimani ze strany farem je deklarovana zvy$ena naro¢nost na ¢as a na pracovniky. Zbozi
semusipripravit dopfedu, amisto abyjej pouze nékde vyloZili, tak u néj musistravit cely den pfi prodeji, pficemz
nemaji jistotu odbytu. Tento problém by mohl ¢astec¢né resit objednavkovy systém (napfiklad bedynky), které
by mohl vyrobce dovézt na trh a mél by tak ¢astecné vyresSen odbyt. Samosbér ¢i rozvozy jsou vyuzivany ve
velmi malé mife.

Témér 40 % zemédeélcl ma smisenou produkci, tedy kombinuje péstovani zemédélskych plodin (véetné krmiv)
s chovem hospodarskych zvifat. Rezim ekologického zemédélstvi (véetné prechodu) vyuziva vice nez jedna
tretina podnik(. Pomérné vysoké procento (70 % farem), disponuje moznostisvou produkci uréitym zplsobem
zpracovavat (bourarna, mlékarna ¢i syrarna, pekarna nebo technologie pro zavarovani) a uvadeét ji tak pfimo na
trh bez nutnosti vyuzit obvyklé zpracovatele.

Obchodnici jako zprostredkovatelé mezi vyrobci a spotrebiteli

Jsou to predevéim prodejny zdravé vyzivy, které v rlizné mife doplfiuji sv(j sortiment o mistni a regionalni
vyrobky. Zpravidla se v8ak vyhybaji masu a mléénym vyrobkdm, protoze cili na spotiebitele se specialnimi
dietnimi poZadavky, vegetariany apod. Dale to jsou farmarské prodejny s Sirokym sortimentem, které nabizi
své produkty, tedy také maso, mlécné vyrobky, Ci ovoce a zeleninu a pfibiraji také produkty spfatelenych
farem z regionu. Dal$i kategorii jsou specializované farmaFské prodejny, které nabizi produkty farmard nejen
primarné z regionu, ale celé Ceskeé republiky i zahraniéi, a mohou svlj sortiment obohatit o zdravou vyZivu.

Kromé zazitych prodejen s mistnimi a regionalnimi produkty mdzeme najit fadu téchto potravin i jinde.
Tradi¢nim hra¢em na trhu jsou nejriznéjsi zahradkaiské prodejny - které nabizi ovoce a zeleninu na jidlo,
uskladnéni nebo pro zvirata, ale také prisady, zpracované produkty a podobné. Silnéjsim hracem by se mohly
stat také pekarny, které by mohly sortiment doplnit vice o mistni a regionalni vyrobky, ve stylu ,co na chleba?”.

V posledni dobé jsou oblibené vinotéky, které kromé vina nabizi néco k zakousnuti, mohou to byt pastiky,
tycinky, syry, zavafeniny a podobné. Mistnia regionalnivyrobky, véetné rliznych suvenyrd, nabizi také turisticka
informacni centra nebo turistické destinace.

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondalnimi potravinami? 15
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Nasledna mapa rozhodné neni vyCerpavajicim, ale spi$ indikativnim zobrazenim rozlozeni nejvyznamnéjsich
prodejen a aktualné fungujicich farmarskych a zelinafskych trhi ve Zlinském kraji. Cervené jsou oznageny
prodejny, které v posledni dob& ukoncily svij provoz (aktualné je v prodeji napfiklad Krajinka v Uherském
Hradisti). Jakje vidétzmapy, nejvétSikoncentrace prodejenjevpopula¢né vétsichsidlech. Nejvice samozfejmé
ve Zling, pozadu v8ak nezlstavaji ani mésta jako Vsetin ¢i Uherské Hradisté i fada mensich mést &i obci.
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Jak je to s osvétou?

Prestoze se uréité pripominky respondentd tykaly nedostatku informaci, malé osvéty, ¢i chybéjicich databazi
vyrobcd, je tfeba dodat, Ze ve Zlinském kraji funguje fada organizaci a iniciativ propagujici mistni a regionalni
vyrobce a vyrobky, v€etné podpory Krajského ufadu Zlinského kraje. Na mnoha farmach se konaji Dny
otevrenych dveriaFada dalSich akcipro vefejnost, Zlinsky kraj patfivramcirepubliky k tém nejaktivnéjsim. Nize
zminime nékolik priklad(. Nemdzeme zarugit, Ze vSechny uvedené informace na téchto webovych strankach

jsou

aktualni.

Co se ty¢e databazi regionalni produkce, mdzeme zminit webovou stranku

Vyrobky z kraje obsahuje vyrobce, zemédélce i obchodni mista https://www.vyrobkyzkraje.cz/

webové stranky Informaéniho stfediska pro rozvoj Moravskych Kopanic, které spravuje Katalog
ekologického zemédélstvi. Zde je mozné se také dozvédét o konani nejriiznéjsich akci pro verejnost,
vCetné Dne otevienych dvefi farem.

https://www.iskopanice.cz/

Liska a jeji Clenské organizace se zabyvaji ekologickou vychovou a poradaji rizné akce pro verejnost,
také se zemédélskou tématikou. Liska koordinuje celoro¢ni kampan Poctivé vyrobené, zaméfenou
na podporu mistni produkce a odbytu. V minulosti také délala Setfeni tykajici se postojli vefejnosti

k mistnim a regionalnim potravinam a my jsme se timto prdzkumem také ¢aste¢né inspirovali.

Liska nabizi ekologické vyukové programy, organizuje skolni farmarskeé trhy apod.
https://www.liska-evvo.cz/

Mistni akéni skupiny (MASky) se snazi podporovat své vyrobce, o ¢emz svédci rlizné akce nebo také
celorepublikova kampar Regiony sobé
http://www.regionysobe.cz/

Ve Zlinském kraji plsobi nékolik znacek, napfiklad Tradice Bilych Karpat, Pravé Valasské, Tradi¢ni vyrobek
Slovacko, Beskydy regionalni produkt, Hana regionalni produkt, Perla Zlinska nebo Regionalni potravina apod.

Zavérem mlzeme doporucit véem novym zajemcim o mistni a regionalni produkty, Ze nejlepsi je zadit
azmapovat si misto bydlisté a jeho okoli, obratit se na informac¢ni centra nebo aktivni nevladni organizace
a Mistni akéni skupiny plsobici v okoli, prosmejdit obchody ¢i weby, poptat se pratel, a véfime, Ze si uréité své
oblibeného vyrobce nebo nakupni mista najdete. Mlzete se také vrhnout na zahradkareni.

Jak jsme na tom s mistnimi a regiondalnimi potravinami? 17
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Ustav geoniky AV CR, v. v. i.
Oddéleni environmentalni geografie
Drobného 28, Brno, 602 00

http://www.geonika.cz/
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Jaroslav Rumanek: Hospodarsky den na farmé Agrofyto(str. 1, 2, 18)

Archiv Lisky: Skolni hospodarské dny (str. 9, 11, 17)

Renata Vaculikova: na farmé Kvétomluva Vlachovice (str. 8) a Levandulova farma Strani (str. 15)
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Tato zprava byla podpofena Strategii AV 21, vyzkumnym programem Potraviny pro budoucnost.
https://www.potravinyav21.cz/
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